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HexaByte  lance  HexaTrade 

                                                                                                                                   

HexaByte, le fournisseur d'accès Internet en Tunisie, a officiellement crée sa société de commerce 

HexaTrade  Company « SARL », le 27 Décembre 2013, qui facilitera, entre autres tâches, les 

importations de la société HexaByte. 

 

HexaTrade a été conçue pour se spécialiser dans le commerce en gros des produits et accessoires 

informatiques et de télécommunications ainsi que dans les produits et accessoires de sécurité et 

vidéo-surveillance. Le capital de cette  nouvelle société est détenu à 99.99% par la société 

HexaByte avec un capital de 100 000 DT. 

Les locaux d’Hexa Trade sont sis au 4, Rue Ibn Bassem, Menzah 4, 1082 Tunis.  

 

Hexabyte (XABYT), a été créée en 2001 sous forme de société anonyme dont le capital a évolué en 

2010 ce qu'il lui a permis d'être cotée en bourse et d'enregistrer une évolution de son chiffre 

d'affaires grâce à l'extension de ses réseaux de distribution, à une meilleure restructuration des 

services de ventes et à la qualité de ses produits qui assurent une sécurité de l'accès à internet et à 

une assistance technique permanente. 

Cette dernière est spécialisée dans les services à valeur ajoutée des télécommunications, la 

conception, la production et la commercialisation de tous logiciels, matériels et équipements 

informatiques ainsi que l'approvisionnement de technologie de pointe telle que la fibre optique qui 

assure le transfert des informations à la vitesse de la lumière.  

 

HexaTrade assure la capacité de l'entreprise à faire face à la concurrence tant sur les marchés 

extérieurs que sur son marché interne de part la compétitivité prix et la compétitivité structurelle. 

Cette dernière est directement affectée par la qualité des produits, l'image de marque, le S.A.V et 

l'efficacité du réseau de commercialisation. 

 

 

 
 

 
 

 


